PORTADA

Sergio Molina: campafia empresarial a su favor.

Divididos, temerosos, desconcertados, insatisfechos, desorientados y, en definitiva, angustiados, se
muestran los empresarios cuando tienen que referirse al tema del candidatoa la Presidencia de la
Repiiblica. St, al candidato que los representard en las elecciones del 14 de diciembre. Pese a que son
varios los nombres que circulan como posibles postulantes —entre otros, Manuel Felit, F ernando Léniz,
José Pifiera, Herndn Biichi, Francisco Javier Errdzuriz, Sergio Onofre Jarpa, Modesto Collados y Pedro
Ibdfiez—, ninguno de ellos aparece como el hombre que los pueda representar adecuadamente y, lo que es
mas decisivo, ninguno de ellos les asegura la carta de triunfo.

Peores la actitud de los empresarios frente a los candidatos ya proclamados del oficialismo: Sergio
Diez y Pablo Rodriguez. Ambos nombres sencillamente no los entusiasman. ;Qué vana hacer los

empresarios entonces? ;Se van a quedar sin candidato? ; Dejardn que los polticos por st solos resuelvan la
nominacién? Lo tinico que estd mds o menos claro, por ahora, es que los empresarios no quieren dejar de
participar, aungue sea en la trastienda.

F raccionada como estd, la dere-
cha oficialista le estd haciendo
un flaco favor a los empresarics en la
cruzada por la proyeccién del actual
modelo econémico. Mientras los politi-
cos del régimen se desangran en discu-
siones y, en los hechos, le cierran las
puertas al entendimiento que conduz-
ca & un candidato comyn —con progra-
ma y todo—, los desconcertados empre-

sarios comienzan a pensar seriamente
en la posibilidad de buscar el hombre
ideal en las filas de la oposicién mode-
rada.

El tnico requisito que tendria
que tener este opositor es el pleno res-
peto a la empresa privada y a las li-
neas gruesas del modelo econémico
de mercado. Pero mientras pasan los
dfas el elegido no aparece, “no por un

problema de escasez de nombres, sino
por un factor de indecisién de los pro-
pios interesados”, expresd a APSI un
asesor allegado a la Confederacién de
la Produccién y del Comercio.

En vista de tal indecisién, un sec-
tor de dirigentes vinculado a la Socie-
dad de Fomento Fabril (Sofofa) y a la
Unidn Social de Empresarios Cristia-
nos (USEC) lanzé el nombre de Sergio
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Molina Silva a la palestra. “Para pro-
bar resistencias”, dijeron unos, y “para
estimular a los mas indecisos”, dijeron
otros. Por estos dias circula una convo-
catoria entre los empresarios de diver-
sos pelajes y tamafios: la de sumarse
-piiblicamente a la postulacién de Ser-
gio Molina. Una vez que se retinan las
firmas y la cantidad de dinero requeri-
da saldrén inserciones en los diarios y,
posteriormente, los promotores de la
iniciativa dejardn de actuar concerta-
damente para dejarle el campo abier-
toa los politicos. Asi lo establece el ilti-
mo parrafo de ia convocatoria:
~Nosotros no constituimos un co-
mando formal de la candidatura de
Sergio Molina. No volveremos, por lo
tanto, a hacer nuevas publicaciones.
Invitamos eso si a quienes como noso-
tros se sientan motivados por esta can-
didatura a difundir esta convocatoria
y a expresar su apoyo haciéndola lle-
gar a cualquiera de los firmantes de es-
ta carta. Al mismo tiempo los invita-
mos a manifestar su posicion a las au-
toridades de las entidades politicas del
pafs, sobre quienes recaerd la respon-
sabilidad de la nominacién de los can-
didatos a Presidente de la Repiblica.

EL MAL MENOR

Entre los promotores de esta pre-
candidatura se cuentan los ingenieros
Fernén Ibafiez y Edvardo Arriagada,
quienes, hasta la semana pasada, esta-
ban teniendo buenos resultados en los
medios empresariales, incluyendo en
agquellos tildados de conservadores y
pro-oficialistas.

El nombre de Sergio Molina co-
menzd a cobrar mayor interés gue mu-
chos otros probadamente oficialistas
en los medios empresariales por va-
rias razones: primero, porque los em-
presarios no quieren sufrir una segun-
da derrota politica en menos de un
afio ¥ medio; segundo, porque Molina
les da garantfa de moderacidn, y, ter-
cero, porque en el futuro régimen de-
mocrdtico (y sea cual fuere el Presi-
dente que asuma en marzo de 1990)
los sectores que han estado margina-
dos del poder en los iltimos 15 afos
presionardn con fuerza por sus de-
mandas, motivo por el cual se piensa
que es més factible que un opositor co-
mo Molina administre mejor esas de-
mandas que un oficialista. Esto, por-
que téndria un importante partido que
lo respalde —la Democracia Cristiana—
y porque a través de éste tendria facil
llegada al resto de los partidos concer-
tados por la democracia.

resumidas cuentas, los em-
presarios estarfan por preferir “un
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Pablo Rodriguez (allado del dirigente nacionalista Alvaro Corbalin):

sin arraigo en la derecha econémica.

mal menor”, con Molina en la Presi-
dencia, que un mal mayor, con la even-
tual derrota del candidato oficialista
en las elecciones de fin de afio.

El diagnéstico que hacen los ana-
listas empresariales es que la oposi-
cién finalmente presentard un candi-
dato tinico y si, en el mejor de los ca-
sos, el oficialismo presenta un solo con-
trincante, de todas maneras éste serd
derrotado. El ideal para los empresa-
rios es que el préximo Presidente sal-
ga de las filas del régimen actual, pero
estdn convencidos de que ello es una
utopia. Esto explica por qué no se han
atrevido a mostrarse partidarios de
las opciones que los méds fanatizados
partidarios de la proyeccién del régi-
men se han esforzado en levantar:
Herndn Biichi, Sergio Diez y Pablo Ro-
driguez. Son nombres que tienen tras
de si sus respectivas maquinarias de
postulacién en marcha. Hernén Ba-
chi, por cierto, no la quiere reconocer.
Dice que se la pusieron en forma obli-
gada, sin su consentimiento. Sin em-
bargo, hay indicios de que tanto no le
disgusta el asunto (ver coyuntura en
la pégina 4).

Otro nombre que se menciona
en ciertos medios oficialistas y que no
deja de ser considerado por los empre-
sarios menos pragmaéticos es el del ge-
neral Pinochet. Claro que casi nadie se
atreve a nombrarlo piblicamente, sal-
vo los dirigentes de Avanzada Nacio-
nal. Al fin y al cabo, Pinochet no des-
pierta reticencias en los sectores em-
presariales, como ocurre con Pablo Ro-
driguez. Pinochet es diablo conoeido y
ha dado garantias de estfmulo a la em-
presa privada y al modelo de merca-

do. En cambio, Pablo Rodriguez es pa-
ra los hombres de negocios un genui-
no representante del “socialismo con
otro signo, del nacionalismo estatizan-
te y paternalista que a la larga termi-
na por ahogar a la iniciativa privada”,
dicen los empresarios que defienden
la pureza del modelo de mercado.

FELIU TAMPOCO

Por temor a la derrota, los em-
presarios oficialistas tampoco se atre-
ven a levantar la candidatura de su
lider natural: Manuel Felid Justiniano,
el hombre que sacé del letargo a la ma-
yor organizacién patronal del pafs -la
Confederacién de la Produccién y del
Comercio- y el que emprendié la aper-
tura de ésta a otros sectores empresa-
riales y a una parte de los trabaja-
dores organizados. Felii ofrece el mé-
rito de tener voluntad para el didlogo,
pero dificilmente podria sacarse de en-
cima el estigma patronal, ese que no
entusiasma a los trabajadores y que
identifica ala mayor parte de su actua-
cién pdblica en los dltimos afios. Por-
que, si hay que decirlo claramente, des-
de la perspectiva de los asalariados el
régimen de Pinochet ha preferido a
los empresarios y, hoy por hoy, Felid
es el mas destacado representante de
éstos.

El diagnéstico empresarial so-
bre el grado de influencia oficialista
entre los trabajadores-es francamente
penoso. De alli 1as nulas posibilidades
que se le otorgan a otro candidateable:
José Piniera Echenique, el mismo que
siendo ministro del Trabajo gesté y ru-
bricé el Plan Laboral, aquella judica-



tura que hasta los méds incondicionales
dirigentes sindicales oficialistas propo-
nen reformar. “Aunque sabemos que
Pifiera lo haria estupendamente bien
como gobernante, sobre él recae la ma-
yor responsabilidad de la actual legis-
lacidn laboral, factor que juega en con-
tra de su postulacién, tal como lo sefia-
lan las encuestas sobre las principales
demandas pendientes”, reconocié a
APSI un consejero de la Sofofa.

La impopularidad de Pifiera no
es menos que la de Biichi en diversos
sectores sociales. El diagnéstico que
manejan los empresarios es que Biichi
despierta serias resistencias entre los
jubilados, los trabajadores del sector
publico y los profesores. Las severas
restricciones al gasto decretadas por
Biichi a partir de 1985 aiin se sienten
con fuerza en la salud, la educacion y
la prevision. Por si esto fuera poco, se
dice que una camparia de desprestigio
bien llevada contra Biichi terminaria
con el apoyo que éste tendria en la ju-
ventud. “Esa imagen de dinamismao,
de seriedad, de inteligencia, de trans-
parencia y de sobriedad del actual mi-
mistro de Hacienda, corre el riesgo de
ser contrarrestada Por una contracam-
pafia que le diga a los jévenes que Bi-
chi es el responsable de los problemas
presupuestarios en la educacién —prin-
cipalmente en las universidades— y
del altfsimo porcentaje de desocupa-
dos en los estratos de edad entre 18 y
35 afios, donde precisamente se ubica
una alta proporcién de votantes”, sos-

tiene un informe de marketing politico
que circula en medios empresariales.

Tantas son las dificultades de
los empresarios para pronunciarse
por una candidatura, que en los Glti-
mos dias comenzé a hablarse de una
posible convencion de los maximos di-
rigentes que participan en la entidad
Empresarios por el Desarrollo. Allf
buscarian una salida negociada. Un
encuentron de este tipo por supuesto
que se harfa con el maximo sigilo, “por-
que los gremios de empresarios no
pueden aparecer abanderados politica-
mente ante el piiblica”, explict a APSI
un miembro de la directiva de Asimet
(Asociacion de Industriales Metalirgi-
cos).

Empresarios por el Desarrollo,
sin embargo, ha estado muy inactiva
desde la derrota del 5 de octubre. En
esta entidad participan sélo or-
ganizaciones que —de facto— apoyaron
a Pinochet en el plebiscito, pese a los in-
tentos de Manuel Felit por incorporar
“a todos los que desempefien una acti-
| vidad productiva privada, incluyendo
a los que se ganan la vida con un bu-
que manicero en las esquinas”. En Em.
presarios por el Desarrollo participan
las seis ramas de la Confederacidn de
la Produccién y del Comercio (Asocia-
cion de Bancos, Camara Chilena de la
Construccion, CAmara Nacional de Co-
mercio, Sofofa, Sociedad Nacional de
Agricultura y Sociedad Nacional de
Mineria), méds la Confederacién de
| Productores Agrieolas de Domingo

Hernsn Biichi: un candidato que no prende.

Durdn y los camioneros de Julio La-
gos. No se sabe con exactitud si toda-
via pertenece a esta organizacién Co-
nupia (Confederacién de la Pequefia y
Mediana Industria y Artesanado), la
cual habfa anunciado su retiro poco
después del plebiscito.

La Confederacién del Comercio
Detallista, que preside Rafael Cumsi-
lle, no acepté incorporarse a Empresa-
rios por el Desarrollo porque —aungue
no lo dijo piblicamente— no se sintié
identificada con el marcado tinte ofi-
cialista que le imprimieron sus promo-
tores.

LOS “RUPTURISTAS”

En todo caso, las rencillas provo-
cadas por la excesiva polarizacién a
que llevd el plebiscito ya pueden darse
por superadas y “Empresarios por el
Desarrollo podria retomar su propéei-
to original, cual es promover la defen-
sa de |alibre iniciativa privada y el am-
biente propicio para que ella se desa-
rrolle”, dicen los entendidos. E] proble-
ma es que ahora surgid la indefinicién
por la candidatura y pueden pasar
bastantes meses antes de que el mis-
mo pueda ser superado.

Los empresarios que jugaron a
ganador en el plebiscito (y que no son
pocos) tienen ahora la mejor opcién
para proponer el nombre de su prefe-
rencia, por una razén bastante simple:
va tienen recorrido el camino que los
llevé a pronunciarse en favor de la ple-
na democracia, corriendo todos los
riesgos inherentes a la ruptura con un
régimen que —a pesar de todo— se pro-
puso estimular a la empresa privada.

Estos “rupturistas” estdn mejor
representados por la USEC y por Em-
presarios por la Democracia (donde
participan, incluso, empresarios con
ideas socialistas) que por los viejos gre-
mios patronales liderados por Manuel
Feliu. Es més o menos razonable en-
tonces que haya surgido de estos secto-
res la idea de proponer a Sergio Moli-
na como candidato. A pesar de los re-
milgos que cualquier democratacristia-
no provoca entre los empresarios de
la derecha econdmica, Sergio Molina
les atrae mas que otros candidateables
de este partido (Patricio Aylwin,
Andrés Zaldivar, Eduardo Frei Ruiz-
Tagle, Gabriel Valdés), por una razén
que a la larga pedria frustrar la de-
signacion: la escasa simpatia que Ser-
gio Molina despierta en la oposicidn
de izquierda, esa que también tiene al-
go que decir en el seno del bando que
resulté victorioso el pasado 5 de octu-
bre.»

Hugo Traslavifia
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